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Amikor még minden szépnek tűnt…
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Reklámtorta és direkt marketing 2007 
(Md Ft)

Televízió; 74.95

Sajtó; 67.65

Közterület; 19.93

Rádió; 9.61

Mozi; 0.85

Internet; 14.01

Direkt Marketing; 

35.14

8% növekedés!
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Direkt marketing piaci forgalom (millió Ft)
hirdetők, 2007

telemarketing; 3 622

mobil; 741

email; 2 011

címzetlen küldemény;

 9 249

adatbázis 

management;

 5 730

címzett küldemény;

 13 784

Teljes piac: 35,1 Md Ft
23%-os piacbővülés!



55

Szonda Ipsos

Direkt marketing piaci forgalom (millió Ft)
hirdetők, 2006-2007
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Emelkedés minden ágazatban!
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És eljött 2008. ősze…
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A gazdasági válság hatása
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� 2008 októberében lakossági és vállalati célcsoportokban több 

adatfelvételi módszer segítségével a pénzügyi-gazdasági válság 

megítélésével kapcsolatban:

� Lakossági on-line kutatás, 800 válaszadó, a magyar felnőtt

internethasználókat reprezentáló minta

� Lakossági telefonos kutatás, 500 válaszadó, a magyar felnőtt 

lakosságot reprezentáló minta

� Vállalati on-line kutatás, 86 közepes- és nagyvállalat (50 főnél több 

foglalkoztatottal rendelkező vállalatok) döntéshozója

Módszertan

8
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Vállalati megkérdezés
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57%

38%

5%

érinti

nem érinti

nem tudja

Érinti-e az Önök vállalatát rövidtávon (az elkövetkező félévben), 
vagy hosszú távon (az elkövetkező egy évben), közvetlenül a 

jelenlegi pénzügyi/gazdasági válság?

N=86, százalékos megoszlások

A következő félévben A következő évben

Vagy rövidtávon, vagy hosszú távon érinti a pénzügyi-gazdasági válság = 76%

10

Vállalati, on-line kutatás
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A jelenlegi pénzügyi/gazdasági válság hatásainak 
mérséklésére az Önök vállalatánál gondolkodnak-e a 

következő lépésekben?

N=86, százalékos arányok

Vállalati, on-line kutatás

11



1212

Szonda Ipsos

A  tervezett költségmegtakarítások megoszlása
Összesen 100 egység

N=86, átlagértékek

Vállalati, on-line kutatás

12
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Az Önök vállalatánál 2008-ban milyen 
marketingeszközöket alkalmaztak, vagy milyen 

marketingeszközöket terveznek alkalmazni?

N=86, százalékos arányok
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Marketing eszközök várható
alkalmazása 2009-ben I.

33%

54%

21%

27%

34%

9%

5%

10%

9%

9%

11%

14%

19%

13%

11%

10%

2%

10%

5%

12%

8%

3%

6%

2%

3%

3%

1%

4%

4%

5%

8%

4%

53%

62%

43%

35%

70%

70%

74%

24%

Ár promóciók/Akciók

Saját honlap

On-line hirdetések

Hirdetések-szakmai sajtó

Hirdetések a sajtóban

Közterületi hirdetések

Rádió hirdetések

TV hirdetések

alkalmazzák, ugyanúgy

alkalmazzák, de csökken az erre szánt összeg

2008-ban nem alkalmazták, 2009-ben tervezik alkalmazni

2009-ben nem tervezik már alkalmazni

sem 2008-ban, sem 2009-ben nem alkalmazzák
Vállalati on line kuta

N=86, százalékos megoszlások
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Marketing eszközök várható
alkalmazása 2009-ben II.

N=86, százalékos megoszlások

Vállalati, on-line kutatás
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Lakossági megkérdezés
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A jelenlegi pénzügyi/gazdasági válsággal 
kapcsolatban Ön kit/kiket tekint hiteles 

információforrásnak?

N=800, százalékos arányok 17
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70%

30%

érinti

nem érinti

Érinti-e Önt rövidtávon (az elkövetkező félévben), vagy hosszú
távon (az elkövetkező egy évben), közvetlenül, személyesen a 

jelenlegi pénzügyi/gazdasági válság?

N=800, százalékos megoszlások

83%

17% érinti

nem érinti

A következő félévben A következő évben

Vagy rövidtávon, vagy hosszú távon érinti a pénzügyi-gazdasági válság = 85%

18

Lakosság, on-line kutatás
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A jelenlegi pénzügyi/gazdasági válság kapcsán 
Ön mennyire tartja valószínűnek a felsoroltak 

bekövetkeztét Magyarországon?

N=800, százalékos arányok, TOP2 értékek (nagyon valószínű és valószínű, hogy bekövetkezik) 19
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A jelenlegi pénzügyi/gazdasági válságnak 
milyen hatásai lehetnek Önre vagy az Ön 

családjára a következők közül?

N=800, százalékos arányok 20
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Ön meddig érzi szükségesnek, hogy kiadásait 
visszafogja?

N=800, százalékos megoszlások

Meddig fog tartani a válság?
Átlag: 15 hónap

21
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50%

25%

12%

10%

0%

3%

csak saját magára 

olyan ismerősére, aki ért a pénzügyekhez

banki ügyintézőre

pénzügyi elemzőre

politikai döntéshozókra

nem tudja

Ön elsősorban kire hallgat, amikor a pénzügyeiről 
van szó?

N=500, százalékos arányok 22

Lakosság, telefonos kutatás
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Mit gondol, hogy a felsoroltak közül melyik lesz érvényes 
Önre/Önökre a napi fogyasztási cikkek vásárlásával 

kapcsolatban?

N=800, százalékos megoszlások 23
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13%

16%

17%

7%

11%

18%

15%

19%

12%

16%

11%

8%

23%

32%

16%

22%

39%

37%

31%

36%

16%

51%

67%

47%

48%

69%

62%

36%

39%

43%

38%

56%

33%

12%

14%

3%

8%

5%

7%

9%

7%

14%

12%

5%

önálló ház vásárlása (n=90)

lakásvásárlás (n=123)

ház/lakás felújítása (n=254)

új gépkocsi vásárlása (n=86)

használt gépkocsi vásárlása 
(n=138)

háztartási gép vásárlása (n=256)

szórakoztató elektronika (n=213)

bútorok vásárlása (n=278)

külföld/belföldi utazás (n=259)

önálló vállalkozás (n=83)

ruházati cikk vásárlása (n=114)

Nem várható változás Kevesebbet költ Elhalasztják Nem tudom

!

!

A közeljövőben Önök a tervezett kiadásokat/vásárlásokat teljesen 
elhalasztják, kevesebb összeget fognak a célra költeni, vagy nem 

várható változás a tervezett kiadásban?

Azok körében, akik tervezték az adott kiadást, százalékos megoszlások 24

Lakosság, on-line kutatás
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Ön/Önök a következő kiadásokat várhatóan milyen 
mértékben fogja/fogják vissza a közeljövőben?

n=625, azok körében, akik tervezik visszafogni mindennapi kiadásaikat, százalékos megoszlások 25



2626

Szonda Ipsos

Kontakt: Kovács Barna, kutatásvezető
Tel: 4767-702
Fax: 4767-601

E-mail: kovacs.barna@ipsos-szonda.hu
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Köszönöm a figyelmet!


