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Ipsos Amikor még minden szépnek tunt...

Szonda Ipsos




Reklamtorta és direkt marketing 2007
Ipsos (Md Ft)

Szonda Ipsos
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DMSZ 5, | | 8% novekedés!
Direkt Marketing;
35.14

Televizio; 74.95
Internet; 14.01

Mozi; 0.85
Radio; 9.61

Kozterllet; 19.93

Sajtd; 67.65



Direkt marketing piaci forgalom (millié Ft)
Ipsos hirdetok, 2007
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DMSZ 23%-0s piacboviilés!
. Teljes piac: 35,1 Md Ft
adatbazis
management;
5730

cimzett kildemény;

email; 2 011 13 784

mobil; 741

telemarketing; 3 622

cimzetlen kildemény;
9 249
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Direkt marketing piaci forgalom (millio Ft)

hirdetok, 2006-2007

Emelkedés minden agazatban!
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cimzett kildemény cimzetlen kildemény

telemarketing

mobil

02006 m 2007

adatbazis
management
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A gazdasagi valsag hatasa




Modszertan
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= 2008 oktoberében lakossagi és vallalati célcsoportokban tdbb
adatfelvételi modszer segitségével a pénzlgyi-gazdasagi valsag
megitélésével kapcsolatban:
v' Lakossagi on-line kutatas, 800 valaszad6, a magyar feln6tt
internethasznaldkat reprezentald minta
v' Lakossagi telefonos kutatas, 500 valaszad6, a magyar feln6tt
lakossagot reprezentalé minta
v Vallalati on-line kutatas, 86 kdzepes- és nagyvallalat (50 fénél tébb
foglalkoztatottal rendelkez6 vallalatok) déntéshozéja
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Vallalati megkérdezeés




Erinti-e az Onok vallalatat révidtavon (az elkévetkezé félévben),
vagy hosszu tavon (az elkévetkez6 egy évben), kozvetleniil a
jelenlegi pénziigyi/gazdasagi valsag?

Szonda Ipsos

A kovetkezo félévben A kovetkezo évben
W érinti wérinti
B nem érinti Hnem érinti
59 nem tudja 1% nem tudja

57%

Vagy rovidtavon, vagy hosszu tavon érinti a pénziigyi-gazdasagi valsag = 76%

Vallalati, on-line kutatas
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A jelenlegi penziigyi/gazdasagi valsag hatasainak
mérséklésére az Onok vallalatanal gondolkodnak-e a
kovetkezb Iépésekben?

altalanos miikddési kdltségek csékkentése

létszamleépités

hatékonysagnévelés beszalliték arain keresztiil

marketing-kommunikaciés kéltségek csdkkentése

vallalat beruhazasainak visszafogasa

K+F tevékenység csdkkentése

egyeéb

1

18%

12%

IIII

31%

87%

52%

45%

42%

Vallalati, on-line kutatas



A tervezett koltsegmegtakaritasok megoszlasa
Ipsos Osszesen 100 egység

Szonda Ipsos
m | étszamleépités
Hatékonysagndvelés a beszallitdk

arainak csokkentésén keresztll

Avillalata beruhazasainak
nagymértéki visszafogasa

m Az dltalanos mukddési koltségek
csdkkentése

A marketing-kommunikéaciés
koltségek csdkkentése

m A K+F tevékenység csotkkentése

Egyéb




Szonda Ipsos

Az Onék vallalatanal 2008-ban milyen
marketingeszkozoket alkalmaztak, vagy milyen
marketingeszkozdket terveznek alkalmazni?

sajat honlap (mikrosite-ok)

hirdetések a sajtéban (nyomtatott)
nyomtatvanyok, katalégusok, szakkiadvanyok
hirdetések a szakmai sajtéban (nyomtatott)

ar jellegli proméciok

szemeélyes eladas/vallalati képvisel6k
szponzoracio (rendezvények, civil, szervezetek)
on-line hirdetések

kiallitasok

Direkt Marketing eszk&éz&k

kozteriileti hirdetések

rendezvények (event)

TV hirdetések

radio hirdetések

POS/POP (eladashelyi) eszk6zok

PR

45%
45%
44%
35%
33%
31%
28%
27%
27%
24%
24%
18%
15%

65%
57%

55%

13



Marketing eszk6zok varhato
alkalmazasa 2009-ben I.

Szonda Ipsos

TV hirdetések h 10% 29854 74%
Radio hirdetések B8 11% 6% NS 70%
Kozteruleti hirdetések [0S0 13% 3%558 70%
Hirdetések a sajtoban |G 19% 8% B4 35%
Hirdetések-szakmai sajtc | NSO 14% 12% 454 43%
On-line hirdetések [N 11% 5% B 62%
Sajat honlap NGNS 9%  10% 3% 24%

Ar promécidk/Akcidk — 9% 2%% 53%

B alkalmazzak, ugyanugy

alkalmazzak, de csbkken az erre szant 6sszeg

2008-ban nem alkalmaztak, 2009-ben tervezik alkalmazni
B 2009-ben nem tervezik mar alkalmazni

sem 2008-ban, sem 2009-ben nem alkalmazzak

\/Allalati An linA Lk
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Marketing eszk6zok varhato
alkalmazasa 2009-ben II.

POS/POP eszkdzok h 7% 7%1%

PR

DM

Személyes eladas
Rendezvények
Kiallitasok

Nyomtatvanyok

Szponzoracid F

3% 10% 9% 2%
D 5% 10% 3%
G 12% 7%1%

13%

15%

16%

m alkalmazzak, ugyanugy
alkalmazzak, de ¢csdkken az erre szant dsszeg
2008-ban nem alkalmaztak, 2009-ben tervezik alkalmazni
2009-ben nem tervezik mar alkalmazni
sem 2008-ban, sem 2009-ben nem alkalmazzak

6%2%

12% 3%

29%

1% 4%

73%

6%

62%

49%

67%

13% 3%

27 %

54%

32%



Ipsos

Szonda Ipsos

Lakossagi megkeérdezes
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A jelenlegi penziigyi/gazdasagi valsaggal
kapcsolatban On kit/kiket tekint hiteles
informacioéforrasnak?

Szonda Ipsos

Fiiggetlen gazdasagi elemzéket 64%

45%

médiat

internetes forrasokat 39%

Magyar Nemzeti Bank vezetdjét 32%

EU politikusokat 27%

"G
R

magyarorszagi partpolitikusokat

egyéb F 5%
Lakossag, on-line kutatas

17



Erinti-e Ont révidtavon (az elkévetkezé félévben), vagy hosszu
| tavon (az elkdvetkez6 egy évben), kozvetleniil, személyesen a
Ipsos / jelenlegi pénziigyi/gazdasagi valsag?

Szonda Ipsos

A kovetkezo félévben A kovetkezo évben
o arint L
érinti 17% w érinti

® nem érinti B nem érinti
30%

70%
83%

Vagy rovidtavon, vagy hosszu tavon érinti a pénziigyi-gazdasagi valsag = 85%
Lakossag, on-line kutatas
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A jelenlegi penzigyi/gazdasagi valsag kapcsan
On mennyire tartja valésziniinek a felsoroltak
bekodvetkeztét Magyarorszagon?

gazdasagi névekedés lassulasa
hitelhez jutas megnehezllése
bérek/nyugdijak értékvesztése
gazdasagi névekedés visszaesése
jelentésen magasabb inflacié
munkanélklliek szamanak emelkedése
hitelek témeges bedélése

lakossag fogyasztasanak visszaesése
megtakaritasok elvesztése

nagy magyar bank csédje

allamcséd

92%

88%

86%

86%

82%

82%

76%

76%

99%

33%

30%
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A jelenlegi penziigyi/gazdasagi valsagnak
milyen hatasai lehetnek Onre vagy az On

csaladjara a kdovetkezok koziil?

a fizetése/nyugdija kevesebbet ér

vissza kell fognia mindennapi kiadasait
valtoztatnia kell a tervezett nagyobb
kiadasokon

nagyobb hiteltérleszté részletek, de meg tudja
fizetni

a koltségek fedezéséhez a megtakaritasokhoz
nyul

elképzelhetd, hogy nem tudja fizetni a hitel
részleteit

elveszitheti munkahelyét
at kell csoportositania befektetéseit
a koltségek fedezéséhez hitelt vesz fel

egyéeb

33%

23%

22%

18%

15%

7%

53%

82%

78%

66%



On meddig érzi szilkségesnek, hogy kiadasait
visszafogja?
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---------------------------------------------------------
*

4% Meddig fog tartani a valsag’?
: Atlag: 15 hénap

16%

0
---------------------------------------------------------

15%

m kevesebb, mint félévig

mfélévig biztosan

egy évig biztosan
két évig biztosan
addig nem, mig kézvetlen hatast nem érez

nem tudja Lakossag, on-line kutatas
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van szo?

On els&sorban kire hallgat, amikor a pénziigyeirdl

csak sajat magara

olyan ismerQsére, aki ért a pénziigyekhez

banki Gigyintézore

pénzlgyi elemzére

politikai dontéshozdkra

nem tudja

0%

B 5%

10%

Lakossag, telefonos kutatas
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Onre/Ondkre a napi fogyasztasi cikkek vasarlasaval

Mit gondol, hogy a felsoroltak k6zul melyik lesz érvényes
kapcsolatban?

Szonda Ipsos

3%

17%

® ugyanannyit és ugyanolyat,
mint eddig is

® ugyanolyan markabdl
kevesebbet

a kedvezébb arat keresi

19% - hem tudja

Lakossag, on-line kutatas
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A kézeljovében Onék a tervezett kiadasokat/vasarlasokat teljesen
elhalasztjak, kevesebb 6sszeget fognak a célra kélteni, vagy nem
varhato valtozas a tervezett kiadasban?

Szonda Ipsos

6nallo haz vasarlasa (n=90) im- 8% 67% 12%
lakasvasarlas (n=123) -lr:i%- 23% 47% 14%

haz/lakas feldjitasa (n=254) -lm- 32% 48% 3%

! Uj gépkocsi vasarlasa (n=86) -m 16% 69% 8%
! hasznalt g(énpzkfgg)i vasarlasa -.m 200, 62% 5%
haztartasi gép vasarlasa (n=256) EELA 39% 36% 7%
szorakoztatd elektronika (n=213) -m 37% 39% 9%
butorok vasarlasa (n=278) -l[ﬁ_ 31% 43% 7%
kulfold/belfoldi utazas (n=259) - 36% 38% 14%
6nallé vallalkozas (n=83) 16% 56% 12%

ruhazati cikk vasarlasa (n=114) 51% 33% 5%

® Nem varhato valtozas Kevesebbet kélt Elhalasztjak Nem tudom

24
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On/Onék a kdvetkezd kiadasokat varhatéan milyen
mértékben fogja/fogjak vissza a kozeljévoben?

!  szérakozas, sportolas

megtakaritasok

napilap, hetilap, magazin
eléfizetes

kabeltévé eléfizetés

internet eléfizetés

vezetékes / mobiltelefon
hasznalat

lakasfenntartas
tisztalkodasi és tisztitészerek
I ruhak/slitszksdés

élelmiszerek

® Nem varhaté valtozas

Kevesebbet kilt

Egyaltalan nem tervezik

35% 9%

17%

40% 7%

13% 10%

9% 9%

7% 6%

2% 8%

4% 2%

7% 6%

2%6%

Nem tudom
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Kontakt: Kovacs Barna, kutatasvezeto
Tel: 4767-702
Fax: 4767-601

E-mail: kovacs.barna@ipsos-szonda.hu

26



Szonda Ipsos

Koszonom a figyelmet!
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